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CUVÂNT-ÎNAINTE

Cine n-a visat să aibă în mână cheile succesului? Să știe 
cum să-l obțină cât mai repede și dintr-o singură lovitură? 
Domeniul finanțelor, al industriei ori cel al științelor își 
au propriile căi spre succes, dar care este calea de urmat în 
domeniul modei? De ce un Balenciaga, un Dior sau un Yves 
Saint-Laurent rămân imposibil de depășit? De ce alți desig-
neri, în ciuda talentului, nu reușesc să-și facă un nume?

În prezent, moda este o artă ce reunește elemente di
verse: sensibilitatea și arhitectura, stilismul și marketingul, 
finanțele și simțul croiului, la toate acestea adăugându-se 
tușa talentului, care face diferența dintre un simplu 
meșteșug și genialitate. Că ne fac să visăm sau că ne lasă 
reci, nimeni nu poate să conteste faptul cu profiturile 
prêt-à-porter-ului și ale haute couture-ului se ridică azi la 
nivelul miliardelor. Dar creatorii de modă sunt zei sau 
mor odată cu mărcile pe care le-au inițiat?

Din Paris la Londra, din Madrid la New York, din 
Tokyo la Beijing, mai puțin de douăzeci de designeri țin în 
mâini frâiele pieței planetare de modă. Înregistrările defi-
lărilor de prêt-à-porter și de haute couture se succed pe 
ecranele televizoarelor noastre sezon după sezon. Pe tot 
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cuprinsul pământului, omul, în individualitatea lui, își 
revelează identitatea pe care și-a ales-o: acea identitate 
alcătuită din amintirile, din visurile, din munca, dar și 
din dorința lui de afirmare atât a propriei persoane, cât și 
a societății căreia înțelege că-i aparține. Așadar, s-ar putea 
spune că hainele sunt un pașaport, dar și marca judecății 
la care ne așteptăm din partea celorlalți? Că recunoaștem 
sau nu, aspectul nostru, la nivel vestimentar, ne semna-
lează reușita socială și ne atribuie un loc pe scena lumii. 
Dovada? De circa zece ani, bloggerii și bloggerițele, pre-
cum Scott Schuman și Garance Doré1, au devenit veritabili 
indicatori ai tendințelor din modă. Fiind curtați de marile 
branduri, site-ul lor, The Sartorialist, face din simplii trecă-
tori eroii anonimi ai modei străzii, care e considerată la fel 
de demnă de interes și de atenție ca moda de pe podiumu-
rile cuturierilor.

Cu mult înainte de apariția acestei street fashion (moda 
străzii), la începutul secolului XX, Worth, Chanel2 și 
Madeleine Vionnet au fondat haute couture-ul. După ei 
au venit cei doi magicieni: Paul Poiret și Elsa Schiaparelli, 
a căror imaginație și al căror nonconformism au mătu-
rat ideile tradiționale din domeniu. Începând din anii 
1950, Franța, care se visase paznicul veșnic al templului 
modei, a început să-și vadă supremația contestată de 

1 În 2005, newyorkezul Scott Schuman a creat blogul de modă The 
Sartorialist, unde postează fotografiile unor necunoscuți „stilați“ de pe 
străzile capitalelor lumii. Având câte 150 000 de vizitatori pe zi, acest site 
e considerat ca fiind unul dintre cele mai bune din lume. Garance Doré, 
partenera lui Schuman, este și ea bloggeriță de modă. 

2 Gabrielle Chanel nu figurează în acest volum decât într-o manieră 
anecdotică, viața și cariera ei fiind tratate în precedenta lucrare a autorului, 
Dinastiile luxului (Editura Baroque Books & Arts, 2021). În schimb, brandul 
ei este amplu evocat aici prin intermediul lui Karl Lagerfeld, cel care a fost 
directorul artistic al Casei Chanel începând din 1983 și până în 2019.
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trei englezoaice: Mary Quant, Vivienne Westwood și 
Stella McCartney. 

În anii 1970, Diane von Fürstenberg, Calvin Klein și 
Ralph Lauren au plecat și ei din America să cucerească 
lumea. Ce aveau ei în plus față de alții? Cum s-au impus? 
Există lecții de învățat din experiențele lor?

Curând, în Imperiul Soarelui-Răsare, trei samurai au 
sunat, la rândul lor, alarma: Issey Miyake, Yohji Yamamoto 
și Rei Kawakubo au electrizat anii 1980. Arta pliseului, 
construcția hainelor și desacralizarea normelor au aplicat 
o lovitură formidabilă statu-quoului unei mode ancorate 
în vestul lumii. Această reînnoire, ivită în Japonia, semna-
lizează oare stingerea vocii Occidentului? Ce se va întâm-
pla mâine în China, unde talente noi, formate în Paris și 
Londra, se luptă deja ca să ocupe un loc pe podiumuri? 
Cel mai mare atelier al lumii va reuși oare să strivească 
creativitatea vestică și să se impună ca noul gigant al 
modei? Chinezii însumează azi 20% din consumul mon-
dial de lux, 65 de milioane dintre ei având în 2020 un venit 
anual ce depășea 100 000 de dolari: tot atâția potențiali 
clienți ai pieței de modă, de accesorii și de lux!

Odată cu intrarea în secolul XXI, moda se confruntă 
cu o nouă dilemă: lumea se îndreaptă către o uniformizare 
planetară, așa cum visează gigantul spaniol Zara, sau 
va mai exista totuși loc pentru acea ultraselectivitate 
rezervată unei minorități? Un nou-sosit – proteiform – 
își revendică și el locul în cadrul mondializării modei: 
e-commerce-ul. Că se numesc Yoox Group, Net-a-Porter 
sau Gilt, firmele de vânzări pe internet realizează cifre de 
afaceri ce cresc spectaculos. E vorba de o nouă abordare 
a modei care îi determină pe căpitanii industriei să navi-
gheze între hard discount și prețuri sensibil egale cu cele 
din boutique-urile fizice.
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Iată, la prima mână, câteva branduri care sunt deja 
amplu reprezentate în zona de e-commerce: Armani, 
Diesel, Marni, Dolce & Gabbana, Bottega Veneta, Sergio 
Rossi, Yves Saint-Laurent, Balenciaga, Alexander McQueen 
și Jil Sander. Patronul și fondatorul Yoox Group, italianul 
Federico Marchetti, a fost una dintre primele persoane 
care a pariat pe succesul internetului în domeniul modei. 
Marchetti și-a rezumat abordarea în felul următorul: 
„Moda nu avea pe buze decât cuvântul exclusivitate. 
Internetul nu avea decât cuvântul democrație. Eu am hotă-
rât să le aduc împreună.“1 Pentru cele și cei care găsesc 
shoppingul obositor sau care trăiesc la depărtare de metro-
polele lumii, e-commerce-ul reprezintă salvarea. La opt 
ore după ce au plasat comanda pe net, rochiile, pantofii, 
gențile și taioarele visate le-au ajuns deja acasă. Dacă 
hainele alese nu le plac, le returnează și-și primesc banii 
înapoi. Unde e problema?

Că hainele sunt fabricate în China sau în țări emer-
gente, moda rămâne oglinda societății, a valorilor, a mora-
vurilor și a cutumelor ei. Prin intermediul a optsprezece 
destine de pe trei continente, optsprezece creatori de 
excepție ne oferă cheile reușitei lor. Din care avem ce 
învăța. Fiecare a avut șansa lui și fiecare a ținut sau chiar 
mai ține lumea în palme. Următoarele rânduri, pline de 
entuziasm, sunt dovada: „Ar fi trebuit să aștept sfârșitul 
de săptămână ca să simt acea atracție de neoprit, acel sen-
timent care te încremenește în scaun. Acea senzație că ești 
uimit, dar și iremediabil sedus. Mie însă mi s-a întâmplat 
miercurea trecută, la Proenza Schouler... execuția impe
cabilă pune în lumină o colecție tehnică, dar cu linie clară. 
Nicio notă falsă, nicio greșeală, nici urmă de derapaj 

1 John Seabrook, „The Geek of Chic“, The New Yorker, 10 septembrie 2012.



folcloric în acest show de înaltă ținută, absolut desăvârșit. 
Asta înseamnă Proenza Schouler: o lume trecută prin filtrul 
culturii urbane newyorkeze. Iar rezultatul e fantastic!“1

Aceeași autoare se pronunță în continuare, dar în sens 
invers, livrându-și verdictul cu privire la o altă colecție, 
din același sezon: „Michael Kors se poticnește. El, care 
ne-a obișnuit cu cașmiruri fine, cu pantaloni impecabili 
din flanel, cu blănuri burgheze șic și sexy, ne-a lăsat acum 
fără glas. Într-adevăr, fetele au fost și de data asta magni-
fice, dar oare chiar avem chef să ieșim pe stradă drapate 
într-o cuvertură uriașă, în pătrate roșii și negre (genul de 
piesă pe care în mod normal o aruncăm pe bancheta din 
spate a mașinii, ca să stea labradorul pe ea!)? Fusta până la 
jumătatea gambei cădea prost, arătând sărăcăcioasă. Bluza 
din dantelă mecanică, garnisită cu paiete, arăta de proastă 
calitate. Pantofii grei au distrus ținutele. Michael Kors, cel 
care a etalat profituri halucinante și urmează să-și des-
chidă un magazin în Singapore, cel care a celebrat eleganța 
uptown, și-a transformat această defilare în parodia unui 
weekend petrecut în Scoția. Mantourile de pluș sau din 
buclé de capră au avut proporții grotești, muselina cu 
imprimeu chevron s-a mai văzut de-o sută de ori... Haideți, 
să așteptăm vara următoare!“

Iată o manieră clară de a demonstra că nimic nu e defi-
nitiv câștigat și că nimic nu e veșnic. Din această fragilitate 
se naște măreția modei, se nasc misterul și puterea ei de a 
fascina, la care nu sunt imuni nici brokerii de la bursă, nici 
aventurierii mașinilor de cusut și ai foarfecilor. 

1 Virginie Mouzat, „Et vous“, Le Figaro, 17 februarie 2012.
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